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Ozet

Bu arastirmanin amact; bireyleri kamp yapmaya motive eden faktorleri belirlemek igin “Kamp Motivasyon Olgegi - KMO”
nin gelistirilmesi ve kampg1 profillerinin belirlenmesini saglamaktir. Tanimlayic1 arastirma niteliginde olan bu ¢alisma
kapsaminda kararsal 6rneklem yontemiyle, kamp alanlarinda rekreatif amagli kamp yapan yetiskin bireylerden yiiz yiize anket
yontemiyle toplam 386 veri toplanmistir. Anket formu, demografik bilgilere ek olarak bireylerin hangi amacla kamp yaptigin
irdeleyen 56 maddelik soru listesinden meydana gelmektedir. Caligmada Kaiser-Mayer-Olkin degeri 0,930 ve Bartlett
kiiresellik testlerinin degerleri x>=14693,400 SD=990, p=0,000 olarak bulunmustur. Sonuglara gore 6lgege Agiklayici Faktor
Analizi uygulanmistir. KMO’niin Cronbach’s Alpha katsayist 0,955 ve agikladig1 varyans %67,1 olarak bulunmustur. KMO;
“Fiziksel/Mental Saghk ve Dinlenme Istegi”, “Mekanin Cekiciligi ve Kalitesi”, “Yenilik Arayis1 / Gelisim”, “Tanmma ve
Sosyal Statii”, “Uzaklasma”, “Eglence”, “Nostalji”, “Ornek Olma”, “Sosyallesme” ve “Ziyaret ve Etkinlige Katilma Istegi”
olarak 10 faktérde faktorlesmistir. Olgege Dogrulayici Faktor Analizi uygulanmis ve uyum indeksleri incelendiginde, ki-kare
degerinin serbestlik derecesine oraninin (3588.00 / 1439=2.49) “Miikemmel Uyum” degerine sahip oldugu goriilmiistiir. Diger
uyum indeksleri incelendiginde RMSEA= 0.062 “Iyi Diizeyde Uyum”, NFI = 0.95 “Miikemmel Uyum”, CFI = 0.97
“Miikemmel Uyum”, GFI = 0.75 “Orta Diizeyde Uyum” gériilmiistiir. Sonuclar KMO’nin Tiirk popiilasyonu i¢in gecerli ve
giivenilir oldugunu gostermektedir. Ayrica 6lcege kiimeleme analizi uygulandiginda KMO’ye gore “Bilingli”, “Standart” ve
“Bilingsiz” olmak iizere ii¢ farkli kampei profili ortaya ¢ikmigtir.

Anahtar kelimeler: Agik alan rekreasyonu, Kamping, Kampe1 profilleri

Development of Camp Motivation Scale and Determination of Camper Profiles

Abstract

The purpose of this study is to develop the “Camping Motivation Scale - CMS” to determine the factors that motivate
individuals to go camping and to determine camper profiles. Within the scope of the study, which is a descriptive research,
total 386 data were collected from adult individuals who camped for recreational purposes in camping areas using the
decisional sampling method and face-to-face survey method. The survey form consists of a 56-item list of questions that
examine the purpose of individuals camping, in addition to information about demographics. In the study, the Kaiser-Mayer-
Olkin value was found to be 0.930 and the values of the Bartlett sphericity tests were found to be x>=14693.400 SD=990,
p=0.000. According to the results, Explanatory Factor Analysis was applied to the scale. The Cronbach's Alpha coefficient of
the CMS was found to be 0.955 and the variance it explained was 67.1%. CMS; “Physical/Mental Health and Desireto Rest”,
“Attractiveness of Place and Servise Quality”, “Seeking Innovation/Development”, “Recognition and Social Status”, “Getting
Away From”, “Fun”, “Nostalgia”, “Setting an Example”, “Socialization” and ‘“Desire to Visit and Participate in Activities”
are factored in10 factors. Confirmatory Factor Analysis was applied to the scale and when the fit indices were examined, it
was seen that the ratio of the chi-square value to the degree of freedom (3588.00 / 1439 = 2.49) had a "Perfect Fit" value.
When other fit indices were examined, RMSEA = 0.062 "Good Fit", NFI = 0.95 "Perfect Fit", CFl = 0.97 "Perfect Fit", GFI =
0.75 "Moderate Fit" was seen. The results show that the CMS is valid and reliable for the Turkish population. In addition,
when cluster analysis was applied to the scale, according to CMS, three different camper profiles have emerged as "Conscious",
"Standard" and "Unconscious".

Keywords: Outdoor recreation, Camping, Camper profiles

Sorumlu yazar: Dr. Ogr. Uyesi Birol Cagatay YASAR, E-posta: birolcagatayyasar@aydin.edu.tr

*Bu ¢alisma, 2024 yilinda kabul edilen 10456652 referans numarali yayimlanmamis doktora tezinden tiretilmistir.


https://holisticrecreation.com/

Yasar, B. C., ve Ardahan, F. (2024). Kamp Motivasyon Olgeginin Gelistirilmesi ve Kampg1 Profillerinin
Belirlenmesi.Uluslararast Holistik Saglik, Spor ve Rekreasyon Dergisi, 3(2), 1-18.

GIRIiS

Acik alan rekreasyonu alanina giren kamp kavrami, igerisinde konaklamayi, seyahat etmeyi ve
tatil yapmayr da igerdii i¢in aym1 zamanda alternatif turizm faaliyeti olarak da
degerlendirilebilir. Kamp kavrami daha ¢ok doga igerisinde ¢adir ve karavanda yapilan
konaklama tiiri olarak algilansa da esasen bireyin kendisiyle, diger bireylerle, dogayla ve
bunun i¢in tesis edilmis isletmelerle iliski icerisinde oldugu biitiinciil rekreatif bir etkinlik
olarak degerlendirilmelidir. Bireyler yasamlar1 boyunca bir¢cok rekreatif etkinlige
katilmaktadirlar. Bu etkinliklere katilma amagclari etkinlik tiirtine gére degisiklik gosterebildigi
gibi aynmi etkinliklere katilim amaclar1 da bireyden bireye farklilik gosterebilmektedir. Ayni
etkinlige bireylerin farkli amaclarla katilmasi, bireylerin taleplerinin karsilanmamasi, bireyler
arasi c¢atisma ve mutsuzluk gibi durumlarin olusmasina neden olabilir. Bu durum bireylerin
ayn etkinlige bir daha katilma davranisini olumsuz ydnde etkileyebilir. Ozellikle COVID-19
salgin1 sonrasinda bireylerin rekreatif etkinlikler gerceklestirmek i¢in dogaya dogru olan
hareketliligi gbzle goriinebilir bir oranda artig gostermistir. Bu hareketlilik agik alan rekreasyon
kaynagi olan kamp alanlaria da yansimistir (Yasar ve Ardahan, 2023). Bu aragtirmanin amaci,
bireyleri kamp yapmaya motive eden faktorlerin ve kampg1 profillerinin belirlenmesini
saglamaktir. Bireylerin kamp yapma motivasyonlart ve kampgi profillerinin bilinmesi, bu
alanda faaliyet gosteren Ozel ve kamu isletmelerinin hizmet/mal arzi noktasinda ve
stirdiiriilebilirlik agisindan 6nem tagimaktadir.

KURAMSAL CERCEVE

Rekreasyon, degisen ve her gecen giin gelismekte olan diinyanin 6nemli faaliyet alanlarindan
biridir. Rekreasyon insanlara farkli kullanim alanlar1 sunarak, ihtiya¢ duyduklar1 temel yasam
motivasyonlarin kazanmalarina imkan saglamaktadir (Ozgiic, 1998). Rekreasyonel etkinlikler
farkli sekillerde siniflandirmalara sahip olmakla birlikte gerceklestirildigi mekansal 6zellige
gore “kapal1 alan rekreasyonu” ve “acik alan rekreasyonu” seklinde iki sinifa ayrilmaktadir.
Acik alan rekreasyonu, agik alanlarda gergeklestirilen ve dogal sartlara yonelik olarak bireylere
daha fazla hareket imkani saglayan rekreasyon tiiriidiir (Miiderrisoglu ve Uzun 2004). Ayrica
macera anlayistyla dogada kendini kesfetmek amaciyla, milli parklar, tabiat parklar1 ve orman
ici dinlenme alanlarinda gerceklestirilen faaliyetler: kampgilik, macera egitimi, izcilik, doga
egitimi, doga yiirliyiisleri, kus gozlemciligi, doga fotografciligr gibi etkinlikler agik alan
rekreasyonuna ornek olarak verilebilir (Celebi, 2016). Insanlar, dzellikle kentsel alanlarmn
rekreasyonel olarak sundugu olumsuz kosullar ve agik alan rekreasyon kaynaklarmin yetersiz
olmasi sebebiyle, sehir disinda bulunan agik alan rekreasyon kaynaklarina yonelmektedirler.
Agik alan rekreasyon kaynaklari igerisinde en dnemli olanlarindan biri de kamp alanlaridir

(Giiltekin ve Giiltekin, 2012). Kampgilik faaliyetleri, kisilerin dogada vakit ge¢irme arzusunu



Yasar, B. C., ve Ardahan, F. (2024). Kamp Motivasyon Olgeginin Gelistirilmesi ve Kampg1 Profillerinin
Belirlenmesi.Uluslararast Holistik Saglik, Spor ve Rekreasyon Dergisi, 3(2), 1-18.

yiiksek oranda karsilamasi, ayn1 zamanda da cesitli sportif faaliyetlere ve farkli konaklama
sekillerine olanak tanimasi gibi nedenlerle tercih edilmektedir (Topay ve Kocgan, 2009).
Kentlerde yasayan bireyler, asir1 kalabalik, uzun ¢aligma saatleri ve stres gibi nedenlerle
yasadiklar1 ¢evreden bir siireligine uzaklasma istegiyle kirsal alanlar olarak nitelendirilen agik
alan rekreasyon alanlarina yonelmektedirler (Hacioglu vd., 2009). Bu durum, agik alan
konaklama sektoriiniin y1l gegtikge biiyiliyebilecegini gostermektedir. Kamp yapma faaliyeti bu
sektoriin en dnemli tirlinlerinden biridir (Gursoy ve Chen, 2012). Son yillarda kampinglere olan
talep artis gostermektedir (Yasar ve Ardahan, 2023). Tiirk Dil Kurumu’na (2024) gore “kamp;
cadir, baraka vb. egreti araglardan olusturulan konak yeri, bu yerde konaklama, kurum ve
kuruluslarda ¢alisanlarin dinlenmek, eglenmek icin gittikleri konaklama yeri” olarak
tanimlanmaktadir. Anderson’a (1979) gore kokeni Antik Yunan donemine kadar dayanmakta
olan kamp yapma faaliyeti en eski agik alan rekreasyon faaliyetlerinden biridir (Akt. Gursoy
ve Chen, 2012). Giiniimiizde kamp yapmak, oncelikle insanlarin gegici olarak agik alanda
konakladig1 rekreasyonel bir aktivitedir. Kamp yapmak bireylere dogayr ilk elden
deneyimleme firsat1 saglar. Kampgilik faaliyetinde bireyler balik tutma, avcilik, ylizme, bitki
incelemesi, kus ve yaban hayati gézlemciligi ve doga fotografciligr gibi doga ile etkilesim
halinde olduklar1 bir¢ok etkinliklere katilirlar. Bir o kadar da 6nemlisi kamp yapmak insanlarin
sehir hayatinin stresinden kurtulmasina yardimci olmaktadir. Bir kamp alanina gidis, doniis ve
cevresinde yiirliylis yapmayi igcerdiginde fiziksel faydalar saglar ve birgok ac¢ik hava meraklisi,
kamp yapmanin genclere giiven kazandirdigina ve yash kampcilara alisilmadik bir ortamda
kendilerine meydan okuma firsatlari sunduguna inanir. Kamp yapmanin ¢esitli tiirleri oldugu
gibi, kampeilarin gegici barinma alanlarimi kurabilecekleri cesitli kamp alanlar1 da vardir.
Kamp alanlar1 ormanlarda ve c¢ollerde, yiiksek ovalarda ve daglarda, g6l kenarlarinda ve
okyanus sahillerinde bulunabilir (F.I1.C.C., 2024). Hardy vd.’ne (2012) gore, kamp yapmak her
insan i¢in farkli anlamlar ¢agristirabilir. Maceracilar i¢in vahsi dogay1 deneyimleme anlamina
gelirken, ebeveynler i¢in kamp yapmak bir kagis, ailece yapilan bir tatili ve ekonomik bir
konaklamay1 temsil eder. Karavancilar i¢in ise kamp yapmak bir yasam tarzidir. Kamp
yapmak, otelde konaklamaya gore olduk¢a ucuz olmanin yani sira yiyecek, icecek ve farkli
faaliyetler gerceklestirmek igin gerekli olan malzemelerin bireyler tarafindan disaridan
getirilebildigi bir tatil ¢esididir (Brooker ve Joppe, 2013). Bununla birlikte bireylerin sosyal
olarak birbirleri ile etkilesim halinde olduklar1 ve dogayla i¢ ige tatil yapabildikleri bir
etkinliktir (Timothy ve Teye, 2009). Insanlarin degisik iilkeler goriip tanimak ve genele
bakildiginda ekonomik agidan daha ucuz bir tatil yapmak amaciyla ulasim, konaklama ve yeme
icme ihtiyaglarini kendilerinin sagladigi, karavan ve cadirlari ile yaptiklar tatiller kamping ve
karavan turizminin yapisini olusturmaktadir (Kirklareli Kiiltiir Turizm, 2018). Kamp alanlar1

ve karavanlar igin olusturulan parklar, diisitk maliyete sahip bir turizm nisinden, farkli niifus
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yapilarina sahip 6zellikleri olan kisiler tarafindan gerceklestirilen farkli seviyelerde deger arz
eden ¢ok yonlii bir rekreasyon deneyimine doniigsmiistiir. Bu alanlar, kisilerin sosyallesme,
kac1s, ozgiirliik ve bazen de kesifleri i¢in bireysel ve kisilerarasi ihtiyaglart sonucunda olusan
motivasyonlar ile alternatif bir konaklama ya da tercih edilen bir yasam bi¢imi olarak alani
yeniden konumlandirmistir (Brooker ve Joppe, 2013). Guay vd. (2010) motivasyonu
"davranisin altinda yatan sebepler" seklinde ifade ederken; Broussard ve Garrison (2004)
motivasyonu genel olarak "bizi bir seyi yapmaya veya yapmamaya iten Ozellik" olarak
tammmlamustir. Lai’ye (2011) gore motivasyon, isteklilik ve irade ile karakterize edilen
davramsin altinda yatan sebepleri ifade etmektedir. Deci ve Ryan (1985) “Ozgiir irade
Teorisinde” li¢ motivasyon tiiriinden bahseder, bunlardan ilki bireyin kisisel zevki, ilgi ve hazla
canlandirilan i¢sel motivasyon, ikincisi dis unsurlara dayali digsal motivasyon ve son olarak
motivasyonsuzluk halidir. Rekreasyona katilim dikey boyutuyla incelendiginde bireyin kendisi
ve diger bireylerle olan etkilesimi, yatay boyutuyla incelendiginde deneyim ve sonug iligkisi
neticesinde; “Kacis”, “Kisisel ustalik”, “Kazanma”, “iliskiyi gelistirme” olmak iizere dort
temel deger/motivasyon mevcuttur. Birgok aktivite bliylik olglide tek bir temel degerden
etkilenmis goriinebilir. Ornegin, yiiriiyiis, balik tutma ve sirt ¢antali gezi kagisin temel
degeriyle baglantili gibi goriiniir; kamp ve bowling daha cok iligkileri gelistirmeyle ilgili gibi
goriiniir; kayak ve golf kisisel ustalikla en iyi sekilde iliskilendirilebilir; futbol kazanmakla
ilgili goriiniir. Ancak nihayetinde, temel deger bireyle uyumludur, ayni aktivite farkli
bireylerde temel degerlerden/motivasyonlardan herhangi birinde olabilir. Ornegin golf kimileri
icin bir kagis, kimileri i¢in sosyal veya ailevi bir etkinlik, kimileri i¢in ustalasilmasi gereken
bir sey, kimileri i¢inse bahsi kazanmakla ilgilidir (Dillard vd., 2011). A¢ik alan rekreasyon
katilimcilarin motivasyon kaynaklarini sosyal, kagis, eglence, dogayr deneyimleme ve
ogrenme boyutlarindan olugmaktadir (Graefe vd., 2000). Kamp turizmi agisindan temel
motivasyon kaynagi; dogal bir ortamda zaman gecirmek, acik alan becerileri ve el sanatlartyla
yeniden baglanti kurmak ve bunlar1 bir sonraki nesile Ogretmektir. Bunla birlikte
rekreasyonistler i¢in 6zgiirliik, aile ve arkadaglarla yiiksek kaliteli zaman gec¢irmekte oldukca
onemlidir (MacLeod, 2017). Barmak kampgcilarinin motivasyon kaynaklari “Dogayi
deneyimleme”, Grupla Sosyal etkilesim”, ‘“Rahatlama ve Huzur”, “Ekipman kullanma ve
Becerileri gelistirme” ve “Meydan okuma ve Merak” faktorlerinden olusmaktadir (Kristensen
vd., 2021). Bir kamp alani se¢iminde kamp motivasyonu 6nemli 6l¢iide belirleyici bir rol
almaktadir (Choo, 2015). Bu arastirmanin amaci, bireyleri kamp yapmaya motive eden

faktorlerin ve kampgi profillerinin belirlenmesini saglamaktir.
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YONTEM

Arastirma Modeli

Tanimlayici bir arastirma olan bu calismada, calismanin yapildigi illerdeki kamp alanlari
cografi bakimdan birbirlerinden farklilik gosterdigi icin bireyler tarafindan tercih edilme
sebepleri de farklilik gosterebilmektedir, bu sebeple katilimcilarin belirlenmesinde kararsal

orneklem yontemi kullanilmstir.
Arastirma Grubu

Calismanin katilimcilarmni istanbul, Ankara, Antalya ve Bolu illerinde bulunan kamp
alanlarinda kamp yapmakta olan kampcilar olusturmaktadir. Olgiit olarak katilimcilarin

yetiskin (18 yas ve iistii) olmalar1 esas alinmustir.
Verilerin Toplanmasi

Katilimcilarin  kamp alam igerisinde anlik olarak yasadiklar1 deneyimleri belirtmeleri
diistincesi onlarin katilimer olarak sec¢ilmesindeki temel amactir. Ana kiitlenin sinirlarinin
tiimiiyle belirlemek miimkiin degildir. Bu sebeple 01.08 2023 — 26.03.2024 tarihleri arasinda
kamp yapmaya gelen bireyler 6rnekleme dahil edilmis ve 6rneklem grubu goniilliiliik esasina

dayali olarak ¢aligmaya katilan toplam 386 kampgidan (170 kadin, 216 erkek) olusmustur.
Veri Toplama Araci

Bu calismanin amacina uygun olarak gelistirilen veri toplama araci Akdeniz Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu 11.10.2022 tarih 345 karar
sayill “Etik Kurul Izin Belgesi” alinarak, yiiz yiize anket metoduyla katilimcilara
uygulanmistir. Bu nedenle tiim anketler hatasiz bir sekilde degerlendirmeye dahil edilmistir.
Calismada kullanilan veri toplama araci iki boliimden olusmaktadir. Anketin birinci boliimde;
dokuz demografik bilgi, ikinci boliimde 10 alt baslikta Likert tipi 56 maddeden olusan “Kamp
Motivasyon Olcegi (KMO)” yer almaktadir. KMO igin dort dereceli Likert (1. Kesinlikle beni
ifade etmiyor, 2. Beni ifade etmiyor, 3. Beni ifade ediyor, 4. Kesinlikle beni ifade ediyor) 6l¢egi

kullanilmistir.

Olgme arac1 arastirmacilar tarafindan olusturulmustur. Olcek sorular1 olusturulurken birinci
asama olarak caligmanin amaglar ile ilgili olarak daha Onceden gelistirilen, agik alan
rekreasyonu alaninda “Bireyleri Bisiklet Festivallerine Katilmaya Motive Eden Faktorler
Olgegi” (Evlivan ve Ardahan, 2021) ve “Bireyleri Doga Yiiriiyiisii Yapmaya Motive Eden
Faktorler Olgegi” (Ardahan ve Mert, 2013); eglence rekreasyonu alaninda “Bireyleri

Eglenmeye Motive Eden Faktdrler Olgegi” (Cansever ve Ardahan, 2020); turizm alanlarinda
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“Turizmde Franchising ve Tiirk Evi Pansiyonlari Franchisingi Model Onerisi” (Ardahan, 2003)
calismalarmin soru havuzlarindan faydalanilmistir. Ikinci asama olarak olusturulan soru
havuzuna yeni sorular eklemek ya da ¢ikarmak i¢in alanda ¢aligan uzmanlara sorulup, toplamda

11 alt bashik ve 66 maddeden olusturulan soru havuzu olusturulmustur.

Verilerin Analizi

Kamp Motivasyon Olcegi’ne faktdr analizi yapildiginda 10 madde diisiik varyans degerine
sahip oldugu icin analizden ¢ikarilmis, “Fiziksel/Mental Saghk” ve “Dinlenme ve Sakinlik
Arayis1” alt bagliklan tek faktorde birlesmis, olusan bu faktore “Fiziksel/Mental Saglik ve
Dinlenme Istegi” adi verilmistir. Tanimlayic1 bir arastirma olan, 10 alt baslhkta toplam 56
maddeden olusan Kamp Motivasyon Olgegi (KMO)'ne Agiklayici Faktor Analizi (AFA) ve
Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) uygulanmigtir. KMO verilerine K-Means Cluster analizi
uygulanarak olusan kiimelerde farkli tipte kampci profilleri belirlenmistir. Orneklem
biiytikliigiiniin 300’{in izerinde olmas1 AFA yapilabilmesi igin yeterli biiyiikliiktedir (Comrey
ve Lee, 1992; Tabachnick ve Fidell, 2012). AFA’nin uygulanabilir olmasinin belirlenmesinde
KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi sonuclar1 dikkate alinmistir. Mevcut faktérlerin yapi
gecerliligini test etmek icin madde-faktdr analizi gerceklestirilmistir. Olgegin i¢ tutarliligi icin
Cronbach’s Alpha degerlerine bakilmistir. Olgek maddeleri ve faktorleri arasindaki iliski i¢in
Pearson Corelation Testi ve Varimax dondiirme yontemi kullanilmigtir. Elde edilen sonuglar

0,01 ve 0,05 anlamlilik diizeyinde sorgulanmuistir.

BULGULAR

Kamp Motivasyon Olgegini olusturan soru maddelerinin birbiri ile uyumlulugu, birbirini
tamamlamasi ve toplu halde bir biitiin olusturup olusturmadigini anlamak i¢in Aciklayici
Faktor Analizi (AFA, yap1 gecerliligi faktor analizi) uygulanmistir. Ortaya cikacak faktor
analizi sonucunda faktorler arasi iliski olmasi beklendiginden basit yapiya ulasmada faktor
yiikleri matrisinin siitunlarina dncelik veren dik dondiirme yontemi Varimax tercih edilmistir.
Korelasyon tablosu tlizerinden maddeler degerlendirildiginde faktor maddeleri arasinda genel
anlamda yap1 gecerliligi ve tutarli oldugu, determinasyon katsayisi incelendiginde ¢oklu
baglantili problemi olmadig1 gdzlenmistir. Field’a (2009) gore Kaiser-Mayer-Olkin Orneklem
Yeterlilik Ol¢iimii (KMO) degeri 0,50 iizeri oldugunda yeterli goriilmekte ve bu deger 0,90
iizeri oldugunda ise miikemmel olarak siniflandirilmaktadir. Tablo 1’den de goriilebildigi gibi
KMO degeri 0,93 olup miitkemmel kategorisinde bulunmus ve 6rneklem biiytikliigii AFA i¢in
yeterli oldugu gozlenmistir. Her madde icin KMO degerleri incelendiginde 6rneklem igin

belirlenen 0,40 ve iizeri istenilen varyans degerinin altinda 6lgek maddesi bulunmamaktadir.



Yasar, B. C., ve Ardahan, F. (2024). Kamp Motivasyon Olgeginin Gelistirilmesi ve Kampg1 Profillerinin
Belirlenmesi.Uluslararast Holistik Saglik, Spor ve Rekreasyon Dergisi, 3(2), 1-18.

Tablo 1. Ag¢iklayic1 Faktér Analizi Sonuglar

Kaiser-Mayer-Olkin Orneklem Yeterlilik Olgiimii 0,930
Yaklasik Ki-kare 14693,400
Bartlett Kiiresellik Testi Serbestlik derecesi 1540
Anlamlilik ,000
Madde Faktor Yiikleri Ortak

Numaralari F1 F2 | F3 | F4 | F5 | F6 | F7 | F8 | F9 | F10 | Varyans | X+SS
Fizikselmental02 791 0,809 [3,49+0,86
Fizikselmental03 ,739 0,672 |3,3+0,93
Fizikselmental08 125 0,592 3,42+0,85
Fizikselmental01 712 0,684 [3,5540,79
Fizikselmental05 ,709 0,693 [3,43+0,88
Fizikselmental04 ,700 0,702 3,5940,77
Fizikselmental10 ,680 0,619 [3,2340,96
Fizikselmental09 ,679 0,633 [3,25+0,98
Fizikselmental12 ,651 0,605 [2,93+1,14
Fizikselmental11 ,630 0,632 |3,48+0,83
Fizikselmental07 ,617 0,546 3,25+0,99
Fizikselmental06 ,595 0,581 [2,83+1,14
Mekan5 ,835 0,743 [2,95%1,12
Mekan7 ,807 0,744 2,89+1,06
Mekan8 779 0,702 [2,79+1,08
Mekan6 ,766 0,665 [2,91%1,07
Mekan4 751 0,636 [3,05+1,03
Mekan?2 137 0,663 [2,88+1,00
Mekan9 ,136 0,634 [2,69+1,13
Mekan1 ,693 0,584 3,06+0,95
Mekan3 ,499 0,566 [3,28+0,87
Yenilikarayisi8 746 0,732 [3,04+1,04
Yenilikarayisi3 (34 0,727 [3,1640,99
Yenilikarayis16 131 0,748 |3,22+0,98
Yenilikarayis15 129 0,717  3,3£0,91
Yenilikarayisi4 ,690 0,699 [2,99+1,04
Yenilikarayisi9 657 0,665 [3,17£0,99
Yenilikarayisi7 ,648 0,562 [2,92+1,1
Yenilikarayisi2 ,633 0,633 [2,96+1,07
Yenilikarayisi1 ,603 0,589 [3,36+0,85
Taninma?2 ,819 0,79 [2,23+1,12
Taninma4 ,804 0,786 [2,19+1,14
Taninma3 ,800 0,736 [2,10£1,10
Taninmab 128 0,682 [1,88+1,04
Taninma1 ,706 0,649 [2,51+1,18
Uzaklagmak4 ,738 0,649 [2,60+1,15
Uzaklagmak3 ,730 0,621 3,04+1,07
Uzaklagmak?2 ,682 0,561 [2,70+1,15
Uzaklagmak1 ,607 0,639 [1,99+1,12
Uzaklagmak6 ,588 0,567 [3,20+1,04
Uzaklagmak5 ,565 0,606 [3,28+0,96
Eglence1 ,739 0,69 [3,55+0,77
Eglence? ,682 0,752 3,54+0,77
Eglenceb 612 0,658 [3,53+0,8
Nostalji2 ,828 0,822 [2,69+1,11
Nostalji1 ,769 0,763 [2,67+1,09
Nostalji3 ,681 0,683 [2,69+1,10
Ornekolma2 764 0,848 [2,59+1,14
Ornekolma3 733 077 [2,68+1,14
Ornekolma?1 728 0,837 [2,63%1,14
Sosyallesme1 ,801 0,678 [2,75+1,21
Sosyallesme?2 ,698 0,608 |1,64+0,95
Sosyallesme3 ,559 0,536 [2,20+1,17
Seyahattatil2 748 0,726 [2,36+1,09
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Seyahattatil3 594 0511 [2,78+1,12
Seyahattatil1 525 0,626 [1,95+1,09
Cronbach’s Alpha 0,931/0,9210,927| 0,898 | 0,817 | 0,837 | 0,843 | 0,904 | 0,633 | 0,691

Degerleri Olgegin

Toplam Cronbach’s
Alpha Degeri

Déndiirtilmiis Oz
Degerler

%?Qdurmmuﬂaryans 13.374110,412010,327]7.355 [5,687 4,531 4,337 [3.94 1,608 515 [0
Dondardimis Birikimi % |13,374123,786(34,113/41,468/47,154[51,686/56,023/59,963/63,57 |67,085

7,489 5,831 (5,783 14,119 3,185 |2,538 2,429 2,206 (2,02 |1,968

Modelde Varimax dondiirme yontemi kullanilmistir. Buna gore Sekil 1°de goriildiigii gibi tiim maddeler
6z degerleri 1°den biiyiik 10 varyansta toplanmis ve toplam varyansin %67,1’ini agiklamstir. Olgegin
Cronbach’s Alpha degeri ise 0,955 olarak bulunmustur. Buna gore faktorlesme iliskileri dogru
gerceklesmistir. Her maddede o maddenin korelasyon degeri faktorlestigi grupta en yiiksektir. Elde
edilen faktorler, faktorlerde yer alan maddeler, Cronbach’s alpha degeri ve doniistliriilmiis 6z degerler
(DD); Faktor-1 (F1) igin DD = 7,489 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,931, Faktor-2 (F2) i¢in DD =
5,831 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,921, Faktor-3 (F3) i¢cin DD = 5,783 ve Cronbach’s alpha degeri
= 0,927, Faktor-4 (F4) i¢in DD = 4,119 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,898, Faktor-5 (F5) icin DD =
3,185 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,817, Faktor-6 (F6) icin DD = 2,538 ve Cronbach’s alpha degeri
= 0,837, Faktor-7 (F7) igin DD = 2,429 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,843, Faktor-8 (F8) icin DD =
2,206 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,904, Faktor-9 (F9) icin DD = 2,02 ve Cronbach’s alpha degeri
0,633, Faktor-10 (F10) i¢in DD = 1,968 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,691 olarak bulunmustur.

1

5

Diéinditritlmity Oz Degerler

. e EFEEHER B0

T T T LEPLAL
1 357

T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
911131517 19 21 2325 27 20 3 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 55
Madde Numaralan

Sekil 1. Scree Plot

F1: “Fiziksel/Mental Saglik ve Dinlenme Istegi” adi verilen faktor bireyin saglik ve dinlenme
istegini ifade etmektedir. “Mental sagligimi koruyup, gelistirecegimi diisiindiigiim i¢in”,
“Fiziksel sagligimi koruyup, gelistirecegimi diislindiigiim i¢in”, “Zihnimi yavaslatmak ve
dinginlestirmek istedigim icin”, “Dogada bulunmanin yenilenmis ve tazelenmis hissi
verdigi i¢in”, “Daha enerjik ve zinde olmak i¢in”, “Kendimi daha mutlu hissedecegimi
diisiindiigiim i¢in”, “Fiziksel olarak dinlenme istegi”, “Rahatlayip is/hayat verimimi
arttiracagini diisiindiiglim i¢in”, “Meditasyon, inziva yapmak”, “Mental olarak dinlenme
istegi”, “Terapi i¢in”, “Dogada bulunmanin kronik bir¢ok hastaliktan koruduguna
inandigim i¢in” maddelerinden olugmaktadir.

F2: “Mekanin Cekiciligi ve Kalitesi” ad1 verilen faktor bireyin kaliteli hizmet alma arzusunu
ifade etmektedir. “Kamp alanindaki ortak alanlarin temizligi”, “Kamp kurallarinin
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olmas1”, “Kamp iiniteleri arasindaki mesafe”, “Kamp alaninin sessizligi”, “Personelin
giiler ylizlii ve samimi olmasi1”, “Bu kamp alanindaki esya ve ekipmanlarin yeterliligi ve
kalitesi”, “Kamptaki yiyecek ve iceceklerin kalitesi”, “Bu kamp alaninin diizeni ve
ferahlig1”, “Bu kamp alaninin i¢inde oldugu cografi 6zellik” maddelerinden olugmaktadir.

F3: “Yenilik Arayisi1/ Gelisim” ad1 verilen faktor bireyin yenilik arayisini ve kendini gelistirme
arzusunu ifade etmektedir. “Yeni beceriler edinmek ve onlar1 kullanmak istedigim icin”,
“Yeni ve farkli bir yasami deneme iste8i”, “Macera yasama istegi”, “Yeni deneyimler
yasama istegi”, “Kendimi yeniden kesfetme istegi”, “Sahip oldugum becerileri
kullanabilme imkan1 verecegi igin”, “Minimal yasam diisiincesi”, “Yeni lezzetler tatmak /
tanima istegi”, “Yeni/Farkli mekanlar tanima istegi” maddelerinden olugsmaktadir.

F4: “Taninma ve Sosyal Statii” ad1 verilen faktor bireyin toplum icerisinde sahip olmak istedigi
taninma ve sosyal statii kazanma arzusunu ifade etmektedir. “Iyi bir kampe¢1 oldugumda
sosyal gii¢ elde edecegimi diislindiiglim i¢in”, “Kampeiligin bireye statii sagladigini
diisiindiigiim icin”, “Iyi bir kampg1 olarak anilmak istedigim i¢in”, “Kamp yapmanin bagka
sosyal guruplarda kabul gérmemi saglayacagi icin”, “Kamp yapmanin prestijli bir aktivite
olduguna inandigim i¢in” maddelerinden olusmaktadir.

F5: “Uzaklagsma” ad1 verilen faktor bireyin aile, is, okul ve glinliik rutinden uzaklagma istegini
ifade etmektedir. “Etrafimdaki insanlardan uzaklasmak icin”, “Isten/Okuldan bir
streligine uzaklagsmak i¢in”, “Ev ortamindan bir siireligine uzaklagmak i¢in”, “Ailemden
bir siireligine uzaklagmak i¢in”, “Kalabaliktan uzaklagmak ic¢in”, “Giinliik rutinden
uzaklagmak i¢in” maddelerinden olusmaktadir.

F6: “Eglence” ad1 verilen faktor bireyin eglenme ve 6zgiirliik istegini ifade etmektedir. “Keyif
almak, eglenmek igin”, “Kampin giizel atmosferini yasamak igin”, “Ozgiirliikk hissi”
maddelerinden olugsmaktadir.

F7: “Nostalji” ad1 verilen faktor bireyin eski anilart yeniden yasama arzusunu ifade etmektedir.
“Anilan tekrardan yagamak i¢in”, “Daha Onceden gordiigiim mekanlar1 bir kez daha
gormek i¢in”, “Eski dostlarla/arkadaglarla bulusmak i¢in” maddelerinden olusmaktadir.

F8: “Ornek Olma” ad1 verilen faktor bireyin baskalarina érnek olma istegini ifade etmektedir.
“Toplumdaki bireylere 6rnek olacagimi disiindiigiim ic¢in”, “Aile bireylerine 6rnek
olacagim diisiindiiglim i¢in”, “Cevremdeki bireylere 6rnek olacagimi diisiindiigiim i¢in”
maddelerinden olusmaktadir.

F9: “Sosyallesme” adi verilen faktér bireyin sosyallesme arzusunu ifade etmektedir.
“Aile/Akraba ile beraber olmak i¢in”, “Komsularimla birlikte olabilmek icin”,
“Tanmidiklarimla birlikte olabilmek i¢in” maddelerinden olusmaktadir.

F10: “Ziyaret ve Etkinlige Katilma Istegi” ad1 verilen faktdr bireyin tanidiklarini ziyaret etme
ve etkinliklere katilma istegini ifade etmektedir. “Arkadas ziyareti”, “Konser, festival,
gosteri Izlemek Igin”, “Aile / akraba ziyareti” maddelerinden olusmaktadir.

AFA ile elde edilen faktorler Tablo 2’de verildigi gibi isimlendirilmistir.

Tablo 2. AFA Madde Kodlar1 ve Agiklamalari

Madde Kodu Madde Agiklamasi

SOS1 Aile/Akraba ile beraber olmak igin

SOS2 Komsularimla birlikte olabilmek igin

SOS3 Tanidiklarimla birlikte olabilmek igin

TAN1 Kamp yapmanin prestijli bir aktivite olduguna inandigim igin
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TAN2 lyi bir kampg! oldugumda sosyal giig elde edecegimi diisiindigiim igin
TAN3 lyi bir kampg! olarak anilmak istedigim igin

TAN4 Kampcili§in bireye statli sagladigini digtindGgim igin

TAN5S Kamp yapmanin baska sosyal guruplarda kabul gérmemi saglayacag! igin
0ooL1 Cevremdeki bireylere drnek olacagimi dlistindigim igin
00L2 Toplumdaki bireylere 6rnek olacagimi digtindigim igin
0o0L3 Aile bireylerine érnek olacagimi dlistindtigim igin

FMA1 Dogada bulunmanin yenilenmis ve tazelenmis hissi verdigi icin
FM2 Mental sagligimi koruyup, gelistirecegimi distindigim igin
FM3 Fiziksel sagligimi koruyup, gelistirecegimi disiindigim igin
FM4 Kendimi daha mutlu hissedecegimi distindigim icin

FM5 Daha enerjik ve zinde olmak igin

FM6 Dogada bulunmanin kronik birgok hastaliktan koruduguna inandigim igin
FM7 Terapi igin

FM8 Zihnimi yavaslatmak ve dinginlestirmek istedigim igin

FM9 Rahatlayip is/hayat verimimi arttiracagini diistindigtim igin
FM10 Fiziksel olarak dinlenme istegi

FM11 Mental olarak dinlenme istegi

FM12 Meditasyon, inziva yapmak

uz1 Ailemden bir streligine uzaklagsmak igin

uz2 Ev ortamindan bir sireligine uzaklagmak igin

uz3 isten/Okuldan bir siireligine uzaklagmak igin

uz4 Etrafimdaki insanlardan uzaklagmak igin

uzs Gunlik rutinden uzaklagmak igin

uz6 Kalabaliktan uzaklagmak igin

ST1 Aile / akraba ziyareti

ST2 Arkadas ziyareti

ST3 Konser, festival, gésteri izlemek igin

YAR1 Yeni/Farkli mekanlar tanima istegi

YAR2 Yeni lezzetler tatmak / tanima istegi

YAR3 Yeni ve farkli bir yasami deneme istegi

YAR4 Kendimi yeniden kesfetme istegi

YAR5 Yeni deneyimler yasama istegi

YARG Macera yasama istegi

YAR7 Minimal yasam dlstincesi

YARS8 Yeni beceriler edinmek ve onlari kullanmak istedigim igin
YAR9 Sahip oldugum becerileri kullanabilme imkéni verecedi i¢in
NOS1 Daha énceden gordiguim mekanlari bir kez daha gérmek igin
NOS2 Anllari tekrardan yagamak icin

NOS3 Eski dostlarla/arkadaslarla bulusmak igin

MEK1 Bu kamp alaninin diizeni ve ferahlig

MEK2 Bu kamp alanindaki egya ve ekipmanlarin yeterliligi ve kalitesi

10
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MEK3 Bu kamp alaninin iginde oldugu cografi 6zellik
MEK4 Personelin gller yiizlii ve samimi olmasi
MEK5 Kamp alanindaki ortak alanlarin temizligi
MEK6 Kamp alaninin sessizligi

MEK?7 Kamp kurallarinin olmasi

MEKS Kamp Uniteleri arasindaki mesafe

MEK9 Kamptaki yiyecek ve igeceklerin kalitesi

EGL1 Keyif almak, edlenmek igin

EGL2 Kampin glizel atmosferini yasamak igin

EGL3 Ozgiirliik hissi

Tablo 1’de verilen ki-kare X* degeri verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan geldigini, faktor
analizine bagl diger bir varsayimin gerceklestigini gostermektedir. Ayrica Barlett testi sonucunda X*=
14693,400; p<0,05 olarak bulunmustur. Bu bulgulara gére maddeler arasindaki korelasyonlarin AFA
icin yeterince biiylik oldugunu gdstermistir. Her dlgek sorusunun varyansa olan katkis1 Tablo 1°de
belirtilmistir.

AFA sonucunda 56 maddeden olusan 10 faktorlii bir yapidan olusan KMO, 10 faktor ile toplam
varyansin %67,1’ini acikladigi tespit edilmistir. Buna gore KMO’nin gecerli dzellik gosterdigi
sonucuna ulagilmistir. Ayrica alt boyutlardan ilki varyansin 13,374’iinii, ikincisi ise 10,412’sini
aciklamaktadir. Analiz sonucunda elde edilen Total Variance Explained (Agiklanan Toplam Varyans)
Tablosu Tablo 1°de gosterilmektedir.

Tablo 1°de maddelerin faktorlere gore dagilimi ve faktor yiikleri verilmistir. Faktor yiikleri en yiiksek
0,835 en diisiik is 0,499 seklinde verilmistir. Ozel olarak ideal faktdr yiikleri 0,40 ve iizeri kabul
edildiginde (Field, 2009), maddelerin faktorlere 6nemli katkida bulundugu belirlenmistir. Maddelerin
faktorlerle korelasyon degerleri Tablo 3’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi her maddenin
en yiiksek korelasyon degeri faktorlestigi yerdedir. Bu da yapinin giivenirligini gostermektedir.

Tablo 3. Madde Faktor Korelasyon Degerleri

Maddeler Sosyallesme Taninma Ormek Fiziksel Uzaklasma Seyahat Yenilik Nostalji Mekanin Eglence
Olma  Mental Tatil  Arayis Cekiciligi
Sosyallesmel 749+ 489 473* 137% 000 216 084 103 085 073

Sosyallesme2  zeoe  og5e  q79%  0p9 074 303 098 188* 080  -076
Sosyallesme3 — zgoe 34 232 159  130° 332 200% 268" 154" 121*

Taninmat 334780 ABA™ 321 221 209% 357 331 303% 263"
Taninmaz 342892 516™ 289% 2507  302% 326 204" 356 239
Taninma3 2637 849" 514 166~ 270" 267 229" 269 267  126*
Taninmad 2717 885*™  BBE*™ 247 201% 320 317* 270" 336%™ 223
Ta“'”ma‘r’ 3237 812 453 200" 301*  391* 264%™ 267" 282" 136
Ornekolmat A90™  BT2* 928" 384* 243" 281  382* 379% 206" 333"
?me"O'maz 206** 573 935 311 201 251%™ 355%™ 343" 265% 283"
Ornekolma3 308" 500" 885" 323" 2127 232 307 330% 256" 236"
Fizkselmental0l 099 143+ 281~ 753 300% 144" 496 254" 209" 520"
Fizikselmental02 063 199" 332 836™ 350** 180" 58I™ 289 311* 512

Fizikselmenta|03 Y143** ,234** ,293** ’791** ’357** ,236** ’542** ’348** ’377** ’428**
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Fizikselmental0d — yqge  1g7+  o73% 786"  409% 165" 524" 280" 369" 585
Fizikselmental05 190 240" 332 803" 333+ 148" 560" 316 346" 568+
Fizikselmental06 248+ 308 336™ 697 295 232% 495" 305  346™ 304
Fizikselmental07 111 249" 305 745* 380" 161 513%™ 267 350 479
Fizkselmental08 75 190  235% 736" 383" (092 416" 255" 289" 389"
Fizkselmental0d  yqg¢  oqge  o75%  7g6%  4p0%™ 477 53 333% 358" 482
Fizkselmentall0  yggee  op7e 90w  747%  413%  493% 500 353 318" 361

Fizikselmental11 087 BB 217 758" 435 168" B2g™ 203" 365" 5gOM
Fizikselmental12 054 207 230% TIT™ A3 A01% 438 326" 282" 338
Uzaklasmak1 061 281 1110 187" 669 204% 185" 246 221 058
Uzaklasmak2 — qo9«  qe2v 56™ 302 727 2190 253 2367  267% 194"
Uzaklasmak o0 162 136" 336" 750" 160% 351 213%  238* 268"
Uzaklasmaké g3 o7 77 361 778 475 310% 268" 225% 241
UzaklasmakS — ogy 28 245" 498" 696" 77 421 246™ 363" 460"
Uzaklasmaké — o79  o3o» 203 16" 717 432 423 263" 284" 360"
Seyahatialil -~ aqpe o3+ 237+ 088 1120 775% 2477 268" 182" 029
Seyahattatil2 308 300% 2417 194 256 849 335" 421* 2BQ™ 150%
Seyahaltalld 453+ psgv 78+ 263 263" 736*  398% 316" 225" 257
venikarayisit g7 223 277 BAE™ 363 272 741 2977 385" 479

venikarayisi2 - pgze 306%™ 228 428" 3027 ASTT 740" 3727 3807 364
Yenilikarayisi3 161 287" 260" 568" 360" 331 B2 oTE™ 362 44T
Yenilikarayisi4 148+ 348" 348" 576 392+ 352 B29™  430% 369 480"
Yenilikarayisid 070 243 311 580 347+ 266" 823" 306 331 494%
Yenilikarayis16 099 202 333" 5p1* 381% 358* 849" 391* 361 553
Yenilikarayisi7 143 261 303" 489" 341% 263 740" 306 325 413
Yenilikarayisi8 146 303 330"  541* 327 338%B41* 444 35T 420
Yenilikarayisi9 109* 268" 321" 57 357+ 330" 781 481* 369 451

Nostaljit 495" 315 365" 350" 318" 350" 445"  881* 208" 300
Nostalji2 AT 285" 346" 347 202" 343" 403" Q09 204" 244"
Nostalji3 2657 201 202 348" 278" 422% 369" 828" 265" 289"
Mekan A06* 299" 264" 385™  287% 207 374 296" 754 350"
Mekan2 AM 302 00% AO7* 308% 302 431%  303% 801 349
Mekan3 082 ATO0™ 236 468" 285"  154% 410%™ 165™  615% 484
Mekand A07% 276 247 344 2327 476" 359"  230% 781 290
Mekan5 087 305" 249" 307 260" 212% 312" 212%  850™  296™
Mekan6 A1 2577 460" 202 282" 226" 203"  236* 793" 300
Mekan7 005 204 270" 361 320 206% 384" 34T 848 341
Mekan8 077 344" 254 320% 346" 230" 323" 237 823" 329
Mekan9 A28 302 207 262" 246™ 254" 307 276" 766 218"
Eglencef 041 A88* 264 456™ 246" A31* 412" 207 303" 855
Eglence2 062 232 302 579N 327 A75% 531 300" 417 901*
Eglences 059 A96™  244% B4 3B2% 479"  BAO™  311*  365% 850*
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Dogrulayici faktor analizi uyum i¢in indeksleri incelendiginde ki-kare degerinin serbestlik derecesine
oraninin (3588.00 / 1439=2.49) “Miikemmel Uyum” degerine sahip oldugu goriilmiistiir. Diger uyum
indeksleri incelendiginde RMSEA= 0.062 “Iyi Diizeyde Uyum”, NFI = 0.95 “Miikemmel Uyum”, CFI
= 0.97 “Miikkemmel Uyum”, GFI = 0.75 “Orta Diizeyde Uyum” goriilmiistiir.
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Sekil 2. Dogrulayici Faktor Analizi Path Diyagram

Kamp Motivasyon Olgegi kullanilarak katilimcilarin kiimelenmesi saglanmis ve gruplara ayrilmistir.
Sekil 3’ten de goriildigii gibi li¢ farkli grup meydana gelmistir. Bu sonuglara gore hangi amacla kamp
yaptig1 konusunda en bilingli grup 2.Grup (%39,4), daha sonra 1.Grup (%49,2) ve en bilingsiz grup ise
3.Grup (%11,4)’tur.

Tablo 4’te gruplarin faktorlere gore dagilimlarn gosterilmektedir. 1.Grup kampgilarin “Fiziksel/Mental
Saglik ve Dinlenme Istegi”, “Uzaklasma”, “Yenilik Arayisi/Gelisim”, “Mekanin Cekiciligi ve Hizmet
Kalitesi” ve “Eglence” olmak iizere bes faktorde ortalama degerleri yiiksek (Ort.>2,5) bulunmustur. 2.
Grup kampcilarmm 10 faktoriin tamaminda da ortalama degerleri yliksek bulunmustur. 3.Grup
kampgilarda ise hicbir faktorde yiiksek deger bulunamamustir.
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Sekil 3. Kamp¢i Gruplarinin Biling Diizeyleri
Tablo 4. Gruplarin Faktorlere Gore Dagilimi
Faktorler 1.Grup 2.Grup 3.Grup
Sosyallesme 1,9526 2,5855 1,9015
Taninma ve Sosyal Stat 1,7032 2,9763 1,4909
Ornek Olma 2,1140 3,5241 1,7652
Fiziksel/Mental Saglik ve Dinlenme istegi 3,3101 3,6645 2,1023
Uzaklasma 2,8070 3,0965 1,7652
Ziyaret ve Etkinlige Katilma istegi 2,1439 2,8684 1,5758
Yenilik Arayisi/Gelisim 3,0649 3,5899 1,7601
Nostalji 2,4491 3,2873 1,6288
Mekanin Cekiciligi ve Hizmet Kalitesi 2,8801 3,3421 1,8460
Eglence 3,6140 3,7829 2,3712

TARTISMA VE SONUC

Bireylerin kamp yapmaya motive eden faktorlerin belirlenmesinde kullanilan 10 alt boyuttan
olusan Kamp Motivasyon Olcegi (KMO)’nin baz1 faktdrleri; bireyleri rekreasyonel ekinliklere
katilma nedenlerini agiklamaya yonelik Deci ve Rayn (1985)’1n kavramsallastirdigi, bireyi
i¢sel ve digsal faktdrlerin motive ettigini savunan “Ozgiir Irade Teorisi” ile agiklanabilir.
KMO niin “Eglence”, “Fiziksel/Mental Saglik ve Dinlenme Istegi”, “Uzaklasma” ve “Yenilik
Arayis1/Gelisim” faktorleri i¢sel motivasyon faktorleri ile iliskilendirilebilirken, “Mekanin
Cekiciligi ve Hizmetin Kalitesi”, “Sosyallesme”, “Nostalji”, “Ziyaret ve Etkinlige Katilma
Istegi”, “Ornek Olma” ve “Taninma ve Sosyal Statii” faktorleri dissal motivasyon faktorleri ile
iligkilendirilebilir. Bireyleri rekreasyonel ekinliklere katilma nedenlerini a¢iklamaya yonelik
bir bagka teori ise katilimin ego merkezli ve goérev merkezli oldugunu savunan “Bagarilacak
Amag Teorisidir” (Dweck, 1986; Nicholls, 1989; Ames, 1992; Roberts 1993; Rogers vd.,
2008). KMO’niin “Ornek Olma” faktorii gdrev merkezli nedenle iliskilendirilebilirken,
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“Taninma ve Sosyal Statii” faktorii ego merkezli neden ile iliskilendirilebilir. Bunlara ek olarak
KMO’niin “Fiziksel/Mental Saglik ve Dinlenme lIstegi”, “Uzaklasma”, “Eglence” faktorleri
Maslow’un (1943) Ihtiyaclar Hiyerarsisinde fizyolojik ihtiyaglar, “Sosyallesme”, “Nostalji”,
“Ziyaret ve Etkinlige Katilma Istegi” faktorleri sevgi-ait olma ihtiyaci, “Ornek Olma”,
“Taninma ve Sosyal Statii” faktorleri sayginlik ihtiyaci, “Yenilik Arayisi/Gelisim” faktorii ise

kendini gergeklestirme ihtiyaci ile agiklanabilir.

Ardahan ve Mert’in (2013) “Bireyleri Doga Yiirliylisii Yapmaya Motive Eden Faktorler
Olgegi” calismasinda bireyleri doga yiiriiyiisii yapmaya yonelten faktorleri 18 madde dort
faktorde gruplandirmistir. Bu ¢alismanin sonucunda olusan “Sosyallesme”, Fiziksel Aktivite
ve Saglik” “Ka¢ma” ve “Dinlenme ve Sakinlik” faktorlerinde bulunan maddeler, mevcut
caligma olan KMO’de yine ayni veya benzer isimlerle adlandirilmis maddelerle ve faktorlerle
yer almistir. Ardahan ve Mert’in bu ¢alismalart KMO’niin faktdrlesmesiyle drtiismektedir.

Akdeniz ve Ardahan’in (2020) “Bireyleri Rekreasyonel Tenise Baglamaya Motive Eden
Faktorler Olgegi” calismasinda bireyleri rekreasyonel tenise motive eden faktorleri 51 madde
12 faktorde gruplandirmistir. Bu ¢alismanin sonucunda olusan “Fiziksel Saglik”, “Taninma ve
Sosyal Statii”, “Yenilenmek-Gelisim”, “Mental Saghk”, “Ornek Olma”, “Uzaklasma” ve
“Sosyallesme” faktorlerinde yer alan maddeler KMO’de, “Fiziksel Saghk”, “Mental Saghk”,
“Uzaklagma” ve “Sosyallesme” yine ayni veya benzer isimlerle adlandirilmig maddelerle ve
faktorlerle yer almistir. Akdeniz ve Ardahan’m bu calismalari KMO’niin faktorlesmesiyle

ortiismektedir.

Cansever’in (2020) “Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktdrler Olgegi” calismasinda
bireyleri eglenmeye yonelten faktorleri 43 madde 10 faktdrde gruplamistir. Bu c¢alismanin
sonucunda meydana gelen “Takdir edilme, Fark Edilme ve Kendini Gosterme”, “Fiziksel
Aktivite ve Saglik”, “Sosyallesme” ve “Uzaklasma ve Dinlenme” faktorlerinde yer alan
maddeler KMO’de, “Fiziksel Aktivite ve Saglik”, “Sosyallesme” ve “Uzaklasma ve Dinlenme”
yine ayni veya benzer isimlerle adlandirilmig maddelerle ve faktorlerle yer almigtir.

Cansever’in bu calismalar1 KMO’niin faktdrlesmesiyle drtiismektedir.

Graefe vd.’nin (2000) “Allegheny Ulusal Ormani Ziyaret¢ileri Arasinda Gezi Motivasyonlari
ve Secilmis Degiskenler Arasindaki iliskiler” ¢alismasinda kampgilar ve sirt cantali gezginler,
temelde normal rutinlerinden kagan ve eglencenin yani sira meydan okuma ihtiyacindan da
motive olan kisiler olarak belirtilmistir. Bu ¢alismanin sonucunda “Kagis”, “Eglence” ve
“Meydan Okuma” faktorleri KMO’de “Uzaklasma”, “Eglence” ve “Yenilik Arayisi/Gelisim”

faktorleri ile ortiismektedir. KMO verileri kullamlarak gruplandirma yapildiginda ii¢ farkl
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kampei profili ortaya ¢ikmaktadir. Y1ldiz (2009)’1n Spor ve fiziksel etkinlikleri piramidinde de

benzer sekilde “spor ve fiziksel etkinliler”, “amator spor” ve “profesyonel spor” olmak tizere

ti¢ farkl profil yer almaktadir.

MacLeod (2017) kamp motivasyonunu turizm amacgli kampgilik agisindan degerlendirirken,
Kristensen vd. (2021) barinak kampeilart agisindan degerlendirmistir. Mevcut ¢alismada ise
hem rekreatif hemde turizm amagli kampgilart birlikte degerlendirilmistir. Belirtilen
caligmalardaki motivasyon faktorlerde ortaya ¢ikmistir. Choo’nun (2015) kampgilarin bir
kamp alan1 se¢imi yaparken bireyin kamp motivasyonun énemli oldugunu belirtmesi, mevcut
calismadaki kamp motivasyon Ol¢eginin ve kampci profillerinin belirlenmesindeki amagla

ortiismektedir.

Sonug olarak, KMO toplam 10 faktdrde faktdrlesmistir. Bunlar faktér agirhiklarina gore
sirastyla; “Fiziksel/Mental Saglik ve Dinlenme Istegi”, “Mekanmn Cekiciligi ve Kalitesi”,
“Yenilik Arayisi / Gelisim”, “Taninma ve Sosyal Statli”, “Uzaklagma”, “Eglence”, “Nostalji”,
“Ornek Olma”, “Sosyallesme” ve “Ziyaret ve Etkinlige Katilma Istegi” dir. KMO’niin
Cronbach’s Alpha katsayis1 0,955 ve olgegin agikladigi varyans %67,1 olarak bulunmustur.
KMO’niin bireyleri kamp yapmaya motive eden faktorleri agiklanmasinda Tiirk Popiilasyonu
icin yeterli oldugu sonucuna varilmistir. Kamp Motivasyon Olgegine, katilimcilarin
kiimelenmesi i¢in yapilan analiz sonucunda birbirinden net bir sekilde ayrilan ii¢ farkli kiime
meydana gelmistir. Daha fazla kiime olusturulmaya ¢alisilsa da sonu¢ degismemistir. Analiz
sonucunda KMQO’ye gore kampgilar ii¢ farkli profilden olusmaktadir denilebilir, bunlar;
faktorlerin tamaminin yiiksek oldugu hangi amagla kamp yaptigini bilen “Bilingli Kampgilar”,
faktorlerin bir kisminin yiiksek oldugu hangi amacla kamp yaptigini bilen “Siradan Kampgilar”
ve faktorlerin tiimiiniin diisiik oldugu hangi amacla kamp yaptigmi bilmeyen “Bilingsiz

Kampeilar” dir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
Arastirmacilarin Katki Oram Beyani:

1.Yazar: %60

2.Yazar: %40

Etik Kurul Izni ile ilgili Bilgileri: Yapilan caligmada dogabilecek her tiirlii ihlallerde
sorumluluk yazara aittir. Makalenin etik kurul izni, Akdeniz Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayn Etigi Kurulu 11.10.2022 tarih 345 sayili karari ile alinmustir.
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